Орієнтовна навчально-тренінгова програма

для дітей-учасників проекту
ІІ етап, індивідуальна робота в проекті. 2013-2014
	№ з/п
	Тема та форма навчання
	Домашнє завдання 

(кожен учасник проекту виконує індивідуально)
	Хто проводить
	Організатор
	Термін

	1. 
	Соціальні мережі. 
Використання для комунікації в проекті.

Реєстрація у соціальних мережах. Вивчення можливостей соціальної мережі ВКонтакте для обміну повідомленнями, зображеннями, файлами; коментування та відгуки-«лайки». Етика спілкування у соцмережах. Правила безпеки в Інтернеті та у соціальних мережах зокрема.

	Приєднатися до групи учасників проекту в мережі ВКонтакте.
Розмістити власні матеріали.
	Запрошений спеціаліст  або бібліотекар – за наявності досвіду роботи в соціальних мережах.
	Бібліотека
	Листопад

	2. 
	Написання аналітичного публіцистичного звіту, художнього нарису.

Ознайомлення з вимогами до аналітичного звіту та нарису для друкованих і електронних ЗМІ; аналіз кількох прикладів щодо їх структури,  використаних авторами стилістичних прийомів.

	Написати аналітичний звіт / нарис (за власним вибором) про обрану для вивчення професію / представників професії. Подати для опублікування у блозі проекту, у місцевих ЗМІ.
	Запрошений спеціаліст (журналіст)
	Бібліотека
	Грудень

	3. 
	Професіограма: структура, вимоги до складання.

	Скласти професіограму обраної професії, використовуючи матеріали, зібрані в процесі її вивчення.

	Спеціаліст ЦЗ
	ЦЗ
	Січень

	4. 
	Соціологічні методи вивчення громадської думки.
Поняття про мету та методи соціологічних досліджень. 
Правила проведення анкетування та аналізу результатів. Можливості застосування результатів опитування для промоції професії.
Складання анкети для проведення опитування щодо ставлення ровесників до обраної професії.


	Провести анкетування репрезентативної групи.
Проаналізувати результати опитування.


	Запрошений спеціаліст
(соціолог, шкільний психолог)
	Школа
	Лютий

	5. 
	Промоційна діяльність на ринку праці.
Засоби, методи та форми інформаційного забезпечення і реклами професій, у яких існує потреба на ринку праці.

	Складання плану промоційної кампанії обраної професії з метою привернення уваги до неї ровесників.
	Спеціаліст ЦЗ
	ЦЗ
	Березень

	6. 
	Рекламні технології та новітні прийоми рекламістики.
	Підготовка проспектів рекламних матеріалів:
· рекламного видання (буклет, флаєр, постер…)

· рекламного відеоролика (слайд-презентації), присвячених обраній професії.
	Запрошений спеціаліст
(фахівець із питань реклами)
	Бібліотека
	Березень -квітень


Повернутись на початок 
